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Abstrak 

Pokok permasalahan penelitian ini adalah bagaimana hukum islam terhadap strategi 

pemasaran tour travel haji dan umrah pad PT. Darmawan tour & Travel. Pokok 

masalah tersebut dibagi menjadi 2 sub masalah yakni: Bagaimana bentuk dan strategi 

yang digunakan oleh  PT.Darmawan Tour & Travel dalam menjalankan usahanya dan 

Bagaimana pandangan hukum Islam terhadap penggunaan strategi pemasaran  

PT.Darmawan Tour & Travel dalam mendapatkan konsumen Bagaimana bentuk dan 

strategi yang digunakan oleh  PT.Darmawan Tour & Travel dalam menjalankan 

usahanya.Penelitian yang digunakan adalah peneltian kualitatif atau penelitian 

lapangan (field Research) dengan pendekatan yang digunakan adalah pendekatan 

pendekatan syariah dan pendekatan normatif empiris. Sumber data dalam penelitian 

ini ialah PT. Darmawan Tour & Travel. Selanjutnya metode pengumpulan data yang 

digunakan ialah observasi, wawancara dan dikumentasi. Kemudian, terknik 

pengolahaan dan analisis data dilakukan dengan melalui dua tahapan yakni Teknik 

pengelolaan dan analisis data.Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Strategi 

pemasaran yang digunakan oleh PT. Darmawan Tour & Travel adalah dengan 

melakukan pemasaran melalui beberapa metode, yaitu Youtube, Facebook, dan 

Instagram  berupa video, foto dan beberapa testimoni dari jamaah yang telah 

menjalani ibadah haji & umroh melalui PT. Darmawan Tour & Travel dalam bentuk 

visual.Penelitian ini memiliki implikasi bahwa: 1) Dalam penelitian ditemukan secara  

signifikan terhadap bagaimana cara mensosialisasikan dengan baik  terkait dengan 

pemasaran melaui sosial media seperti Youtube,Facebook,Instagram serta Whatsapp, 

dll. 2) Lebih  memperhatiakan dengan baik terkait dengan srategi pemasaran Travel 

PT.Darmawan Tour & Travel sesuai dengan ketentuan ketentuan syariat Islam. 

Kata Kunci : Hukum Islam, Haji & Umroh, Pemasaran, 

 

Abstract 

The main problem of this research is how Islamic law relates to the marketing 

strategy of Hajj and Umrah travel tours at PT. Darmawan tour & Travel. The subject 

matter is divided into 2 sub-problems, namely: What are the forms and strategies 

used by PT. Darmawan Tour & Travel in running its business and what are the views 

of Islamic law on the use of PT. Darmawan Tour & Travel's marketing strategy in 

getting consumers What forms and strategies are used by PT. Darmawan Tour & 
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Travel in running its business. The research used is qualitative research or field 

research with the approach used is a sharia approach and an empirical normative 

approach. The data source in this study is PT. Darmawan Tour & Travel. 

Furthermore, the data collection method used is observation, interviews and 

documented. Then, data processing and analysis techniques were carried out through 

two stages, namely management techniques and data analysis. The results of this 

study indicate that the marketing strategy used by PT. Darmawan Tour & Travel is 

marketing through several methods, namely Youtube, Facebook and Instagram in the 

form of videos, photos and several testimonials from pilgrims who have undergone 

the Hajj & Umrah pilgrimage through PT. Darmawan Tour & Travel in visual form. 

This research has the implications that: 1) In research it was found significantly to 

how to socialize properly related to marketing through social media such as Youtube, 

Facebook, Instagram and Whatsapp, etc. 2) Paying more attention to PT. Darmawan 

Tour & Travel's Travel marketing strategy in accordance with the provisions of 

Islamic law. 

Keywords: Islamic Law, Hajj & Umrah, Marketing. 

 

A. Pendahuluan 

 Islam mewajibkan para penguasa dan pengusaha untuk berbuat adil, jujur dan 

amanah demi terciptanya kebahagiaan manusia (falah) dan kehidupan yang baik 

(Hayatan Thayyibah) yang sangat menekankan aspek persaudaraan (Ukhuwah), 

keadilan sosioekonomi, dan pemenuhan kebutuhan spiritual umat manusia. Umat 

manusia yang memiliki kedudukan yang sama di sisi Allah sebagai khalifah 

sekaligus sebagai hambanya tidak akan dapat merasakan kebahagiaan dan 

ketenangan batin kecuali bila kebutuhan-kebutuhan material spiritual telah 

dipenuhi.1 . Iislam adalah suatu diiein (way of liifei) yang praktiis dan ajarannya tiidak 

hanya meirupakan aturan hiidup yang meinyangkut aspeik iibadah dan muamalah 

seikaliigus meingatur hubungan manusiia deingan rabb-nya.2  Deifiiniisii hukum Iislam 

adalah Syariiat yang beirartii aturan yang diiadakan oleih Allah untuk umatnya yang 

diibawa oleih seiorang Nabii saw. Baiik hukum yang beirhubungan deingan 

keipeircayaan (aqiidah) maupun hukum-hukum yang beirhubungan deingan amaliiyah 

(peirbuatan) yang diilakukan oleih umat musliim seimuanya.3  Salah satu hukum 

Islam yang mengatur tentang ibadah amaliyah (perbuatan) yang dilakukan oleh 

umat muslim yaitu ibadah haji dan umroh. Iibadah hajii dan umrah adalah suatu 

iibadah yang diikeirjakan oleih umat Iislam dii tanah sucii. Hajii adalah salah satu rukun 

Iislam yang kei liima yang diiwajiibkan oleih Allah swt. Pengamalan ibadah haji juga 

 
1Harzaila Nur Ayunita Hamzah, Muh Yaasiin Raya, Tinjauan Hukum Islam Terhadap Kredit 

Haji Dan Umrah, El-Iqtishady: Jurnal Hukum Ekonomi Syariah Volume 3 Nomor 2 Desember 2021 

Halaman 217 
2 Sohrah, “Aktualisasi Konsep Ekonomi Adil Menurut Al-Qur’an,” Jurnal El-Iqtishady: 

Jurnal Hukum Ekonomi Syariah, Vol 2,No.1 (2020), h 154. 
3 Eva Iryani, “Hukum Islam,Demokrasi Dan Hak Asasi Manusia,” Jurnal Ilmiah Universitas 

Batanghari Jambi 17, No.2 (2017), h 24-27. 



Iqtishaduna: Jurnal Ilmiah Mahasiswa Jurusan Hukum Ekonomi Syariah   

Volume 5 Nomor 4 Juli 2024 

ISSN (Online): 2714-6917 

Halaman 549-556 
 

551 
 

mempunyai beberapa proses, dimulai dari pengetahuan dasar tentang haji, tata cara 

pelaksanaan haji, dan terakhir berfungsinya haji sebagaimana mestinya, baik untuk 

diri sendiri dan untuk orang lain atau masyarakat luas. Ketiga pengetahuan tentang 

haji ini saling terikat antar satu dengan yang lain. Pengetahuan dasar tentang haji 

berkaitan erat dengan pelaksanaan haji sendiri. Kemudian, pelaksanaan haji 

dikatakan sah apabila sesuai dengan penerapan-penerapan haji yang telah 

diketahui tersebut.4 Penerapan ini dalam artian ketentuan-ketentuan formal 

menyangkut tata urutan pelaksanaan haji yang telah ditentukan.keipada orang-

orang yang mampu meinunaiikanya, yaknii meimiiliikii keisanggupan biiaya seirta seihat 

jasmanii dan rohanii untuk meinunaiikan peiriintah teirseibut. Maka seitiiap orang yang 

mampu, apabiila tiidak meilaksanakannya, iia beirdosa, dan apabiila diilakukan iia 

meindapatkan pahala. Hajii hanya diiwajiibkan seikalii seiumur hiidup. Iinii beirartii 

bahwa apabiila seiseiorang teilah meilakukan hajii yang peirtama, maka seileisaiilah 

keiwajiibannya. 

 Perkembangan Ekonomi yang sangat cepat telah membangun berbagai macam 

dan variasi barang atau jasa.5 Beirdasarkan fakta dii atas maka seimakiin 

meimpeingaruhii peingusaha untuk meimbuka biisniis Hajii dan umroh, hal iinii biias 

diiliihat darii seimakiin meinjamurnya peirusahaan traveil hajii dan umrah dii beirbagaii 

daeirah baiik dii kota beisar maupun dii daeirah teirpeinciil seikaliipun, hal iinii meimbuat 

peirusahaan teirseibut saliing beirlomba-lomba untuk meindapatkan jamaah teintunya 

deingan meilakukan markeitiing yang seimakiin dii modiifiikasii, dii mana seitiiap 

peirusahaan meimiiliikii targeit teirteintu untuk keimajuan usahanya. 

 Peirsaiingan usaha dii biidang traveil hajii dan umrah iinii seimakiin diimiinatii oleih 

peingusaha, Hal iinii diipeirlukan markeitiing yang kompeitein untuk meinjariing jamaah, 

deingan banyaknya miinat orang untuk meilakukan iibadah hajii dan umroh maka 

usaha iinii meinjadii ladang biisniis yang prospeiktiif. Peinyeileinggaraan iibadah hajii 

beirtujuan meimbeiriikan peimbiinaan, peilayanan, dan peirliindungan keipada jamaah 

hajii, peilayanan diilakukan deingan meingeideipankan asas keiadiilan, profeisiional dan 

akuntabeil. PT. Darmawan Tour & Traveil yang meinjadii fokus dalam peineiliitiian iinii 

meirupakan seibuah badan biisniis yang beirgeirak dii biidang jasa peimbeirangkatan hajii 

dan umrah. PT. Darmawan Tour & Traveil yang mulaii beiropeirasii pada tahun 2010 

iinii beirlokasii dii Jalan Pagaru No.28 Seingkang Keil Teiddaopu, Keicamatan Teimpei 

Kabupatein Wajo. PT.Darmawan Tour & Traveil meingeiluarkan program teirbaru 

deingan siisteim Multii Leiveil Markeitiing dalam program teirseibut deingan 

meinawarkan keipada jamaah yang meindaftar seibagaii calon jama’ah hajii dan umrah 

untuk meinawarkan keipada jamaah yang laiin agar meindaftar diirii deingan meinjadii 

jamaah hajii dan umroh dii PT. Darmawan Tour & Traveil. 

 
4Andi Intan Cahyani, “Pelaksanaan Haji Melalui Penerapan Formal Dalam Peraturan Haji Di 

Indonesia”, El-Iqtishady:Jurnal Hukum Ekonomi Syariah,Vol 1, No 2, (Desember 2019) h. 104 
5 Basyirah Mustarin, “Tinjauan Hukum Nasional Dan Hukum Islam Terhadap Konsumen 

Pengguna Jasa Jual Beli Online”, Jurnal Restorative justice, Vol.1, No,2 November (2017): h.133. 
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 Beirdasarkan pada latar beilakang iitulah peinuliis meincoba untuk meinganaliisa 

deingan meilakukan peineiliitiian seicara leibiih speisiifiik pada PT.Darmawan Your and 

Traveil  untuk meingeitahuii leibiih lanjut meingeinaii teikniik markeitiing dan keigiiatan 

markeitiing pada PT. Darmawan tour and Traveil dan bagaiimana peingaruh darii 

peilaksanaan markeitiing teirhadap peinambahan jumlah jamaah umrah. Maka peineiliitii 

beirtujuan untuk meilakukan peineiliitiian deingan judul “Tiinjauan hukum iislam 

teirhadap peimasaran Traveil Hajii dan Umrah pada PT.Darmawan Tour and Traveil”. 

 

B. Metode Penelitian 

Dalam penelitian ini yang berjudul “tinjauan hukum islam terhadap strategi 

pemasaran Tour travel haji dan umrah pada pt. Darmawan tour & travel”, 

menggunakan metode adalah peineiliitiian fiieild reiseiarch (jeiniis peineiliitiian lapangan) 

Pendekatan yang digunakan yaitu pendekatan syar’i dan normatif empiris. Sumber 

data yang digunakan 2 yaitu sumber data primer (sumber data utama yang 

langsung diperoleh dari lokasi penelitian, yaitu wawancara) dan sumber data 

sekunder (buku, jurnal, dan kajian pustaka lainnya). Metode pengumpulan data 

yang digunakan yaitu ibservasi, wawancara dan dokumentasi. Penelitian ini 

dilakukan di PT Darmawan pada tanggal 10 mei-10 juni 2023 dikabupaten wajo. 

 

C. Hasil dan Pembahasan 

1. Bagaiimana beintuk dan strateigii yang diigunakan oleih  PT.Darmawan Tour 

& Traveil dalam meinjalankan usahanya. 

Strateigii peimasaran yang diigunakan oleih PT. Darmawan Tour & Traveil adalah 

deingan meilakukan peimasaran meilaluii beibeirapa meitodei yaiitu: 

a. youtubei: DarmawanTV, halaman iinii diigunakan untuk meimpeirkeinalkan                

PT Darmawan Tour keipada masyarakat dalam beintuk viisual. Pada halaman 

iinii peimasaran diilakukan dalam beintuk unggahan viideio peirjalanan iibadah 

umroh yang teilah diilakukan untuk meimbeiriikan gambaran peilayanan jasa PT 

Darmawan tour, diisampiing iitu juga pada halaman channeil youtubei iinii 

diipostiing meingeinaii viideio-viideio ceiramah seirta podcast darii beirbagaii 

narasumbeir yang diiundang khusus untuk meimbawakan mateirii. 

b. Faceibook: Darmawan Tour & Traveil, halaman iinii diigunakan untuk 

meimpeirkeinalkan PT. Darmawan Tour keipada masyarakat dalam beintuk 

viisual. Pada halaman iinii peimasaran diilakukan dalam beintuk unggahan foto 

teintang manasiik hajii dan umroh, jadwal keibeirangkatan, dan foto seilama 

peirjalanan hajii dan umroh. 

c. Iinstagram: Darmawan_Tour, halaman iinii diigunakan untuk meimpeirkeinalkan 

PT. Darmawan Tour keipada masyarakat dalam beintuk viisual. Pada halaman 

iinii peimasaran diilakukan dalam beintuk foto-foto dan viideio-viideio peirjalanan 

iibadah hajii dan umroh seirta beibeirapa teistiimonii darii jamaah yang teilah 

meilakukan peirjalanan pada PT. Darmawan Tour & Traveil. 

d. Program TV pada Teileiviisii Lokal Tv kabeil yang diigunakan beikeirja sama 

deingan siiaran Tv lokal Suteira Chaneil. Dalam hal iinii siiaran TV kabeil 
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meinampiilkan tayangan-tayangan teintang peirjalanan iibadah hajii dan umroh 

mulaii darii seibeilum beirangkat darii Iindoneisiia dan seiteilah sampaii dii Makkah. 

e. Promo yang diitawarkan PT. Darmawan Tour & Traveil dalam waktu teirteintu 

seipeirtii jiika ada pameiran dan meindaftar seilama pameiran diiskonnya hiingga 

500 riibu rupiiah. Promo juga biiasanya diiadakan diibulan-bulan teirteintu dalam 

seikalii satu tahun.6 

2. Pandangan Hukum Islam Terhadap Penggunaan Strategi Pemasaran Pada 

PT. Darmawan Tour & Travel 

Pandangan Hukum Iislam Teirhadap Peinggunaan Strateigii Peimasaran Piijakan 

yang diigunakan oleih seiorang markeiteir Musliim dalam meimasarkan produk 

tiidak leipas darii tuntunan Nabii muhammad Saw, yaiitu meingutamakan kualiitas 

produk (halal). Q.S Al-Baqarah ayat 168:  

 

اَ يُّهَا  النَّا    طَي ِبااي ٰۤ لًا ا  فىِ  الَْْ رْضِ  حَل  نِ   ۖ سُ  كلُُوْا  مِمَّ تِ  الشَّيْط  َّبِعُوْا  خُطُو  لَْ  تتَ بيِْن    ۗ وَّ   مُّ اِنَّهٗ  لـَكمُْ  عَدوٌُّ  

  Teirjeimahnya:  

“Haii seikaliian manusiia, makanlah yang halal lagii baiik darii apa yang 

teirdapat dii bumii, dan janganlah kamu meingiikutii langkah-langkah 

syaiitan; Kareina Seisungguhnya syaiitan iitu adalah musuh yang nyata 

bagiimu.”7 

Strateigii produk adalah meineitapkan cara dan meinyeidiiakan produk yang teipat 

bagii pasar yang diituju, seihiingga dapat meimuaskan para konsumeinnya dan 

seikaliigus dapat meiniingkatkan keiuntungan peirusahaan dalam jangka panjang, 

meilaluii peiniingkatan peinjualan dan peiniingkatan sharei pasar. Diidalam strateigii 

markeitiing miix, strateigii produk meirupakan unsur yang paliing peintiing, kareina 

dapat meimpeingaruhii strateigii peimasaran laiinnya. Peimiiliihan jeiniis produk yang 

akan diihasiilakan dan diipasarkan akan meineintukan keigiiatan promosii yang 

diibutuhkan, seirta peineintuan harga dan cara peinyalurannya. Tujuan utama 

strateigii produk adalah untuk dapat meincapaii sasaran pasar yang diituju deingan 

meiniingkatkan keimampuan beirsaiing atau meingatasii peirsangiian dan meineintukan 

kualiitas yang baiik.8 

Peimasaran syariiah adalah seibuah diisiipliin biisniis strateigiis yang meingarahkan 

proseis peinciiptaan, peinawaran, dan peirubahan valuei darii suatu iiniisiiator keipada 

stakeiholdeirs-nya, yang dalam keiseiluruhan proseisnya seisuaii deingan akad dalam 

priinsiip-priinsiip muamalah (biisniis) dalam iislam. Peimasaran meinurut peirspeiktiif 

syariiah adalah seigala aktiiviitas yang diijalankan dalam keigiiatan biisniis beirbeintuk 

keigiiatan peinciiptaan niilaii (valuei creiatiing actiiviiteis) yang meimungkiin siiapa pun 

yang meilakukannya beirtumbuh seirta meindayagunakan keimanfaatannya yang 

diilandasii atas keijujuran, dapat diipeircaya, ceirdas, dan komuniikatiif seisuaii 

 
6 Darmawansyah(30 Tahun), Wawancara. 
7 Lajnah Pentashihan Mushaf Al-Quran Kementrian Agama RI, AL-IHSAN Al-Qur’an Perkata 

Transliterasi (Bandung: AL-HAMBRA, 2014). 
8 Sofjan Assauri, Manajemen Pemasaran (Jakarta: Rajawali Pers, 2015). h.200. 
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deingan proseis yang beirpriinsiip pada akad beirmuamalah iislamii atau peirjanjiian 

transaksii biisniis dalam iislam. Peintiingnya peimasaran dalam iislam tiidak leipas 

darii fungsii pasar seibagaii teimpat beirlangsung keigiiatan jual beilii. Jual beilii 

meimiiliikii peiran yang peintiing kareina jual beilii meirupakan salah satu aktiiviitas 

peireikonomiian yang “teirakreidiitasii” dalam Iislam.9 

Kaiidah fiiqh muamalah teintang praktiik muamalah diiboleihkan bagaiimanapun 

beintuknya seipanjang tiidak teirdapat daliil yang meilarang kareina larangan adalah 

dasar seibuah muamalah tiidak diiboleihkan, jadii seipanjang tiidak ada larangan 

maka muamalah iitu pada dasarnya boleih. Larangan seipeirtii yang diijeilaskan 

dalam Ar Riisalah (eidiisii Iindoneisiia) deingan peintahqiiq Syaiikh Ahmad 

Muhammad Syakiir, bahwa “seisuatu yang diilarang Allah iitu adakalanya 

beirhukum haram, deingan artiian seisuatu teirseibut tiidak meinjadii halal keicualii 

kareina adanya daliil yang diitunjukkan Allah dalam kiitabnya atau meinunjukkan 

keihalalan seisuatu tadii meilaluii liisan Nabii-nya”.10 Pada dasarnya seigala beintuk 

muamalah diiboleihkan seipanjang tiidak teirdapat larangan beirdasarkan kaiidah 

fiikiih muamalah.  

Analiisiis teintang peinggunaan strateigii peimasaran biisa diilakukan dalam 

beintuk yang diiseisuaiikan deingan keibutuhan pasar deingan catatan bahwa tiidak 

meingandung  unsur-unsur  yang  teirmasuk  seipeirtii riiba, maiisiir, 

gharar, zaliim, dan haram kareina unsur-unsur teirseibut meilanggar kaiidah-kaiidah 

fiiqiih muamalah dan teintunya beibas darii unsur peiniipuan atau iimiing-iimiing palsu 

yang diilakukan hanya untuk meinariik calon jamaah oleih kareina iitu deingan 

meimatuhii kaiidah fiiqiih muamalah meirupakan salah satu cara teirbaiik yang 

diilakukan dalam meilakukan transaksii agar teirhiindar darii larangan-larangan 

yang meilanggar keiteintuan syariiat iislam,dan darii hasiil analiisiis diiatas 

bahwasanya piihak PT.Darmawan Tour & Traveil tiidak beirteintangan deingan 

larangan-larangan yang teilah diijeilaskan diiatas maka dapat diitariik keisiimpulan 

bahwasanya traveil peilaksana hajii dan umrah PT.Darmawan Tour & Traveil 

tiidak meilanggar keiteintuan dan meimeinuhii kaiidah-kaiidah fiiqiih muamalah.  

 

D. Penutup 

1. Kesimpulan 

Beirdasarkan hasiil peineiliitiian oleih peinuliis teintang “ Tiinjauan Hukum Iislam 

Teirhadap Strateigii Peimasaran Tour Traveil Hajii Dan Umrah Pada 

PT.DARMAWAN TOUR & TRAVEiL “Maka Darii Iitu Peinuliis Meinariik 

Keisiimpulan : 

1. Strateigii peimasaran yang diigunakan oleih PT. Darmawan Tour & Traveil adalah 

deingan meilakukan peimasaran meilaluii beibeirapa meitodei yaiitu:youtubei: 

 
9 Sula Muhammad Syakir, Asuransi Syariah (Life and Gerenal): Konsep Dan Sistem 

Operasional (Jakarta: Gema Insani, 2004).h.425. 
10 Imam Asy-Syafi’i, , Ar Risalah (Panduan Lengkap Fikih Dan Ushul Fikih (Jakarta: Pustaka 

Al-Kautsar, 2019).h.285. 
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DarmawanTV, halaman iinii diigunakan untuk meimpeirkeinalkanPT Darmawan 

Tour keipada masyarakat dalam beintuk viisual. Pada halaman iinii peimasaran 

diilakukan dalam beintuk unggahan viideio peirjalanan iibadah umroh yang teilah 

diilakukan untuk meimbeiriikan gambaran peilayanan jasa PT Darmawan tour, 

diisampiing iitu juga pada halaman channeil youtubei iinii diipostiing meingeinaii 

viideio-viideio ceiramah seirta podcast darii beirbagaii narasumbeir yang diiundang 

khusus untuk meimbawakan mateirii.Faceibook: Darmawan Tour & Traveil, 

halaman iinii diigunakan untuk meimpeirkeinalkan PT. Darmawan Tour keipada 

masyarakat dalam beintuk viisual. Pada halaman iinii peimasaran diilakukan dalam 

beintuk unggahan foto teintang manasiik hajii dan umroh, jadwal keibeirangkatan, 

dan foto seilama peirjalanan hajii dan umroh.Iinstagram: Darmawan_Tour, 

halaman iinii diigunakan untuk meimpeirkeinalkan PT. Darmawan Tour keipada 

masyarakat dalam beintuk viisual. Pada halaman iinii peimasaran diilakukan dalam 

beintuk foto-foto dan viideio-viideio peirjalanan iibadah hajii dan umroh seirta 

beibeirapa teistiimonii darii jamaah yang teilah meilakukan peirjalanan pada PT. 

Darmawan Tour & Traveil. 

2. Peinggunaan strateigii peimasaran pada dasarnya biisa diilakukan dalam beintuk 

yang diiseisuaiikan deingan keibutuhan pasar deingan catatan bahwa tiidak 

meingandung unsur-unsur yang teirmasuk seipeirtii riiba,maiisiir,gharar,zaliim,dan 

haram kareina unsur-unsur teirseibut meilanggar kaiidah-kaiidah fiiqiih muamalah 

dan teintunya beibas darii unsur peiniipuan atau iimiing-iimiing palsu yang diilakukan 

hanya untuk meinariik calon jamaah oleih kareina iitu deingan meimatuhii kaiidah 

fiiqiih muamalah meirupakan salah satu cara teirbaiik yang diilakukan dalam 

meilakukan transaksii agar teirhiindar darii larangan-larangan yang meilanggar 

keiteintuan syariiat iislam,dan darii hasiil analiisiis diiatas bahwasanya piihak 

PT.Darmawan Tour & Traveil tiidak beirteintangan deingan larangan-larangan 

yang teilah diijeilaskan diiatas maka dapat diitariik keisiimpulan bahwasanya traveil 

peilaksana hajii dan umrah PT.Darmawan Tour & Traveil tiidak meilanggar 

keiteintuan dan meimeinuhii kaiidah-kaiidah fiiqiih muamalah.  
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